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Resumo: A partir do campo tedrico-metodologico da Anélise de Discurso na linha de estudos
franceses, imbricada com as Teorias da Noticia, analisamos o discurso construido pelo jornal
argentino Clarin em relacdo a vitoria de Lula nas elei¢cbes de 2006. Depreendemos alguns
sentidos que ndo aparecem na superficie discursiva, 0s quais ficam apensos quando relacionados
as condicdes de producdo e a teia da faticidade do objeto em analise.
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1. Introducéo

Algumas interrogacfes sdo necessarias para que entendamos ou possamos acercar-nos
ao papel social, cultural, ideoldgico, politico e econémico do jornalismo na nossa sociedade, haja
vista 0s discursos que figuram nos textos jornalisticos e o(s) sentido(s) de verdade e realidade que
neles se materializam. Silva (2006) afirma que o jornalismo nos da muito mais um trato que um
retrato da realidade e essa perspectiva coloca a linguagem ndo como um espelho da realidade
exterior, sendo como uma forma de apresentar e tratar o0 mundo e 0s acontecimentos no universo
noticioso.

Traquina (2005b) acredita que € essencial uma discussdo acerca do papel dos sujeitos
jornalistas na produgdo das noticias, assim como as posi¢fes que assumem no processo de
producdo das mesmas. O autor coloca em foco o campo do jornalismo ao inquirir: € um campo
aberto em que todos os agentes sociais podem articular estratégias comunicacionais préprias, ou
um campo totalmente fechado a servigo da legitimacdo do status quo? Por que as noticias sobre
Lula no Clarin sdo como sdo e ndo de outra maneira? Por que as noticias que fazem parte do
nosso cotidiano sdo essas e ndo outras? De fato, os estudos que tém sido desenvolvidos ndo nos
fornecem uma resposta cabal a estas perguntas, embora lancem olhares relevantes sobre elas.

Evocamos aqui o papel e as configuragdes das diferentes linguagens nos meios de
comunicagdo como conditio sine que non para a compreensdo da producdo noticiosa e como o
que ocorre no mundo podera tornar-se um fato jornalistico com valor para ser midiatizado, qual
revestimento discursivo trara, e que efeitos podera produzir para 0s sujeitos-enunciatarios.

Alguns discursos midiaticos, como o jornalistico, enquadram-se, para 0 senso comum,
no conjunto de discursos irrefutaveis, tidos como retratores da realidade. Destacam-se com
imenso valor social e sdo porta-vozes de outros discursos também tidos como incontestaveis
(como o préprio discurso cientifico, o historico, o juridico, o religioso, o financeiro, etc.). Tendo
isso em vista, analisamos o ex-presidente brasileiro — Lula — na teia da faticidade do periddico
Clarin, ancorando-nos na ideia de que ndo sdo palavras que pronunciamos ou ouvimos, mas
verdades ou mentiras, coisas boas ou mas, relevantes ou triviais, agradaveis ou desagradaveis, e

que todo discurso sempre porta um contetido e alguns sentidos ideoldgicos e vivenciais.
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2. Valor-noticia e a Organizacdo noticiosa

Os critérios de noticiabilidade — no que tange aos critérios de construgdo — estdo
inscritos e sdo explicados a partir de uma selecdo de elementos que no interior de um
acontecimento séo dignos de aparecerem na elaboracdo, a saber, na produgdo e construcdo de
uma noticia. A organizacdo jornalistica, mais especificamente sua politica editorial, pode

influenciar diretamente na selecdo dos acontecimentos de varias maneiras, a saber:

[...] influencia a disposicéo dos recursos da organizacao e a propria existéncia de espagos
especificos dentro do produto jornalistico através da sua politica de suplementos e,
sobretudo de rubricas. A criagdo de espacos regulares, como suplementos e
rubricas/secOes, tem consequéncias diretas sobre o produto jornalistico de uma empresa
porque a existéncia de espacgos especificos sobre certos assuntos ou temas estimula mais
noticias sobre esses assuntos ou temas, porque tais espacos precisam ser preenchidos
(TRAQUINA, 20053, p.93).

O preenchimento de tais espacos levara em conta a especializacdo temética ja que 0s
valores-noticia estdo e se ddo no bojo de determinadas rotinas jornalisticas, no contato entre
fontes e sujeitos-jornalistas e na produtividade das rotinas; nessa direcdo, Traquina aponta para
alguns valores-noticia imersos nas organiza¢Ges e em suas rotinas noticiosas, dando destaque a
amplificacéo, simplificacdo, relevancia, personaliza¢éo e dramatizagéo.

A amplificacdo esté ligada a l6gica de que, quanto mais amplo for o fato, mais possivel
sera a notabilidade da noticia, seja pelo evento, pelo ato em si, quer por suas consequéncias e
forgas atuantes.

A simplificacdo tem a ver com a ambiguidade e a complexidade: quanto menos
complexo e ambiguo for o acontecimento, a noticia poderé ser mais facil, notada e compreendida
pelos sujeitos-receptores. Traquina (2005a) assevera que os clichés, os estereo6tipos sdo, muitas
vezes, imprescindiveis e que a simplificacdo estd ligada a uma tentativa de reduzir a natureza
polissémica do acontecimento.

Por relevancia compreendemos a questao dos sentidos: quanto mais sentido a noticia der
ao fato noticioso, maior serd a possibilidade de que a noticia seja notada. Aqui o sujeito-jornalista
seria responsdvel no uso de suas atribuicBes profissionais e cognitivas de demonstrar que o
acontecimento € significativo aos sujeitos-enunciatarios, e a relevancia desses fatos é gerada pelo
enunciador da noticia pelas articulagdes que faz com a lingua e as linguagens que a envolvem.

A personalizacédo, tratada como “relacdo com as elites”, reside na preocupacgdo e
valoriza¢do de individuos envolvidos no acontecimento, ja que segundo Traquina (2005b),

diversos estudos acerca do discurso jornalistico demonstram que 0S sujeitos-receptores sdo
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“agarrados” por esses contelidos e se interessam pela vida de outras pessoas, seja seu contetdo
positivo ou negativo.

A dramatizacdo? apresenta, insistentemente, uma reiteracdo dos aspectos emocionais do
acontecimento, sua natureza conflituosa, o que torna as noticias relatos investidos de melodrama
dentro de temas, fatos atuais, tratos da realidade, o que nos leva a pensar que o sensacionalismo
pode ser uma tendéncia dos meios de comunicagao.

Em relacdo a consonancia, ela esta dentro da I6gica de que, quanto mais a noticia inserir
0 acontecimento numa narrativa ja existente e estabelecida, maior serd sua notabilidade, ja que
seu contexto de apresentacdo poderé corresponder as expectativas do sujeito-receptor, dando-lhe
a possibilidade de uma interpretacéo que trard consigo as condic6es de producgéo da noticia.

Destarte, compreender as teorias do jornalismo e das noticias que foram erigidas durante
anos de atividade, é possibilitar uma aproximagdo as formas como a producdo noticiosa, as
organizagdes e 0s sujeitos envolvidos a levam (e levavam) a efeito e que fatores séo (e eram)
norteadores e fundamentais ao desenvolvimento do jornalismo, no nosso caso, do jornalismo
impresso.

Embora Traquina (2005a) acredite que os valores-noticia s&o uma das estruturas mais
opacas do jornalismo, cremos que é fundamental que fagamos algumas observagGes acerca da
linguagem jornalistica, das escolhas Iéxico-gramaticais engendradas pelos sujeitos-jornalistas e
da maneira como fazem articulagdes textuais para que a tessitura da noticia possa produzir

determinado(s) sentido(s) nas paginas do Clarin.

3. Caracteristicas do objeto analisado: Clarin

O Clarin insere-se num modelo Ocidental de Jornalismo, seja pela liberdade que tem
dentro do sistema politico-social argentino e seu envolvimento com a populacdo, seja pelas
articulagcbes que os sujeitos-jornalistas fazem com a lingua e as diferentes linguagens para
enquadrar determinados acontecimentos nas paginas e nos cadernos desse jornal. Sousa justifica
esse modelo, considerando que nele: “a imprensa tem o direito de vigiar, reportar, comentar,
interpretar e criticar as atividades dos agentes de poder, inclusivamente dos agentes
institucionais, sem censura, repressdo ou ameaca de repressdo” (SOUSA, 2004, p.12).

Apesar das limitacbes impostas aos sujeitos-jornalistas pela ética profissional, pela

2 Estudos da comunicacéo tém usado o termo “espetacularizacdo da noticia” para caracterizar a roupagem com a qual
as noticias sao veiculadas e como atuam os agentes no/do acontecimento, dentro de determinado espago e tempo.
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deontologia e pelas leis, alguns autores, como Herman e Chomsky (1988), citados por Sousa
(2004), tentam sustentar a ideia de que o jornalismo estadunidense — paradigma tedrico do
Modelo Ocidental de Jornalismo — funciona como modelo de propaganda, ou seja, estaria
imbricado aos interesses do poder econdémico e governamental e os beneficiaria.

Sousa (2004) afirma que o funcionamento do jornalismo como sistema propagandistico
estd intrinsecamente relacionado com a concentragdo oligopdlica da propriedade dos media, a
dependéncia da publicidade, a confianga nas informagdes transmitidas pelo governo e empresas
poderosas, e as imposi¢des da audiéncia a publicacdo de matérias com teor parcial e pletoricas de
juizos de valor®, de utilizacdes ndo-acidentais da lingua para a criacdo de um imaginério, as
vezes, estereotipado e controverso; incorpora posicdes politicas e exerce efeitos politicos na
materialidade de seus textos e discursos, perpassados pela cultura, que é produtora de sentidos.
Nessa esteira, Kellner afirma que:

[...] a cultura da midia em geral tem sido um campo de batalha entre grupos sociais em
competicdo: algumas de suas producdes defendem posices liberais ou radicais enquanto
outras defendem posic¢Bes conservadoras. De modo semelhante, alguns textos da cultura
da midia defendem posicdes e representacdes progressistas de coisas como sexo,
preferéncia sexual, raca ou etnia, enquanto outras expressam formas reacionarias de
racismo ou sexismo (KELLNER, 2001, p.77).

Existem algumas criticas em relacdo ao modelo ocidental de jornalismo por sua
rotinizacdo e burocratizagdo; Sousa (2004) comenta que a partir da década de 1990 do século
XX, ha um despontar bastante incipiente do jornalismo civico ou de cidadania, cujo escopo
propde uma atitude de envolvimento com a comunidade local, sugerindo maior atencdo a cada
tema, em substituicdo da fragmentacao noticiosa vigente nos periodicos atuais.

Portanto, para compreender as imagens dominantes, seus discursos e seus elementos
estético-formais e como os meios de comunicagdo incorporam certas posi¢cdes politicas e
ideoldgicas e produzem efeitos politicos de sentido, é imprescindivel “situd-lo em sua conjuntura
historica” e levar em conta como sua cultura influencia na producdo noticiosa (KELLNER, 2001,
p.76).

O modelo ocidental de jornalismo, com caracteristicas de cidadania é onde se encaixa o
Clarin, o qual leva no topo de sua primeira pagina o seguinte enunciado: “Un toque de atencién

9 4

para la solucion Argentina de los problemas argentinos” * (Observar Figura 1), fato que desde

¥ Sousa (2004) diz que os ditames da audiéncia podem levar, por exemplo, nos Estados Unidos, & publicagdo de
matérias anticomunistas.
* “Um toque de atenco para a solucdo argentina dos problemas argentinos” (Traduc&o nossa).
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sua fundacdo em 1945, foi posto como uma filosofia de labor diario no seio das condicfes de
fundacéo e criagdo do jornal.

Em um pais marcado, historicamente, por relacdes de trocas de favor, facilitacdes e
favorecimentos entre status quo, meios de comunicacdo e o0s proprietarios de organizacbes
capitalistas, proprietarios do capital, do poder e de praticas hegemdnicas, eivadas de dominacdo e
resisténcia, o Clarin veio logrando seu espaco na sociedade argentina e no mundo hispénico; a
cultura organizacional do Clarin e seus discursos politicos podem ter ajudado a estabelecer a
hegemonia de determinados grupos e projetos politico-ideoldgicos.

O diério Clarin nasce sob o signo da mudanca que aponta o tragico final da Segunda
Guerra Mundial com sua manchete “Todavia arde Nagasaki®”, e no quadro da ascens&o
do peronismo, o mais perverso governo na relacdo com a imprensa argentina
(BARRETO, 1999, p.28).

Para Barreto (1999), uma das caracteristicas do Clarin, mantidas até os dias de hoje, e
valorizadas na reforma grafica implantada no ultimo trimestre de 1998, o logotipo e o icone do
canillita® soprando o Clarim, surgiu de um projeto desenvolvido por Luis Llano e Guevara; a
utilizacdo da cor vermelha adotada na logotipia e em algumas manchetes levou em conta as
caracteristicas do modelo jornalistico impresso do tabloide inglés The Mirror, assevera Barreto.

No que se refere a propriedade do jornal diario Clarin, este foi pensado, sonhado e
fundado pelo jornalista e politico Roberto Noble, em 1945; atualmente, é responsavel pela
direcdo sua vilva, Ernestina Herrera de Noble, ndo apenas do jornal impresso, mas também do
que compde, na atualidade, um dos maiores grupos de comunicacdo de todo o mundo — o Grupo
Clarin.

As matérias e noticias do Clarin sobre o Brasil centram-se em assuntos restritos ao eixo
Santa Catarina — Rio de Janeiro’, o que é corroborado pelo fato dos correspondentes haverem
fixado residéncia nesses dois estados, e nos da ja, alguns sinais a fim de que entendamos porque
temos certas noticias e ndo outras a respeito do Brasil; de acordo com Sousa (2004), os territérios

tidos como de maior importancia, normalmente, tem um jornalista profissional como

® “Ainda queima Nagasaki” (Traduc&o nossa).

® Segundo a Real Academia Espanhola de Letras, significa “Vendedor callejero de periddicos”. Que vende jornais na
rua (Tradugao nossa).

" Esse artigo é fruto da dissertacdo de Mestrado “Sentidos de Brasil na imprensa argentina — A teia noticiosa do
periddico Clarin”, defendida em 2009, na Universidade Estadual Paulista (Unesp), de Bauru. Naquele ano, o Clarin
possuia dois correspondentes no Brasil; Eleonora Gosman, responsavel pela cobertura dos acontecimentos
brasileiros de carater politico, econémico e social, instalada no Rio de Janeiro, e Nicolas Kischner, responsavel pelas
coberturas de eventos turisticos, festas, diversdo e entretenimento, radicado em Florianopolis.
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correspondente, e aos restantes é atribuido um colaborador.

4. Estudos do jornalismo e Analise de Discurso — A analise do Clarin

Pretendemos analisar uma matéria sobre o ex-presidente brasileiro Luiz Inacio Lula da
Silva entre todas as quais tivemos acesso — total de 30 jornais e 63 matérias em diferentes secbes
e temarios — a luz das teorias do jornalismo e das teorias e estudos da analise de discurso de
tradicdo francesa. Compreender a realidade social da Argentina, em que o periddico estd imerso
é:  “entender o envolvimento discursivo das fontes noticiosas, entender as preocupacfes
jornalisticas pela auscultacdo de determinadas fontes, entender por que razdo o acontecimento
adquiriu valor noticioso” (SOUSA, 2004, p.17).

Nosso discurso de analise seguira, na coxia de Charaudeau (2006), as seguintes
propriedades:

1. Construcdo de um objeto segundo critérios precisos, que possibilite conferir os
resultados das analises;

2. Determinagdo de um instrumento de andlise o qual sirva de base as interpretaces
produzidas ulteriormente.

3. Processo de interpretagdo que implique uma critica social, ndo apenas como ideologia,
mas também como processo que procure compreender o ndo-dito, o oculto, as significagdes que
se situam por tras do jogo de aparéncias.

Nossa decisdo sera por uma amostragem arbitraria porque infere caracteristicas do todo
(condicGes de Producdo) a partir das partes (unidades investigadas e analisadas); arbitraria porque
as escolhas tedrico-metodoldgicas e do corpus foram realizadas de acordo com aquilo que parece
razodvel aos pesquisadores, seus objetivos e inquietudes, e em funcdo das condi¢fes que tinha

para fazé-la.

[...] por vezes a necessidade determina a utilizagdo de amostras de conveniéncia, que,
embora ndo conduzam a resultados que possam considerar-se totalmente representativos
(em termos de validade externa), ndo deixam de poder fornecer pistas para a resolugéo
de determinados problemas cientificos (SOUSA, 2004, p.55).

Nesse artigo consideramos a linguagem e a ideologia, ndo como visdo de mundo, nem
escamoteacdo da realidade, mas como “mecanismo estruturante do processo de significagédo”
(ORLANDI, 2007, p.96); trazemos & arena a possibilidade de dialogar em um mesmo trabalho, a

Analise de Discurso e as teorias da noticia, com o objetivo de depreender alguns sentidos de
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Brasil preponderantes na imprensa argentina a respeito do ex-presidente brasileiro Luiz Inéacio

Lula da Silva. A ideologia a qual fazemos referéncia aqui:

[...] se liga inextricavelmente a interpretacdo enquanto fato fundamental que atesta a
relacdo da histéria com a lingua, na medida em que esta significa. A conjungdo
lingua/histéria também sé pode se dar pelo funcionamento da ideologia. E é isto que
podemos observar quando temos o objeto como lugar especifico em que se pode
apreender 0 modo como a lingua se materializa na ideologia e como esta se manifesta
em seus efeitos na prépria lingua (ORLANDI, 2007, p.96).

Pensamos que o acontecimento mididtico — a noticia — realiza-se pela eficicia da
linguagem e pela forma como a ideologia toma corpo no interior de determinadas formacgdes
discursivas. Compreender o sujeito Lula na teia da faticidade da imprensa argentina é rechacar a
evidéncia, o lugar-comum, e ir em dire¢do ao caminho da descoberta, do sujeito do discurso que
se faz na e pela histdria. Se o sentido é historia e os sentidos de Lula estdo inscritos no discurso e
0 atravessam, significa sujeito, significa mundo, significa Lula.

A intransparéncia e opacidade da linguagem guardam determinados sentidos que ficam
no ténue limiar entre o dito e o0 ndo-dito. Embora os sujeitos jornalistas afirmem veementemente
que estdo comprometidos com a verdade, que sdo objetivos e transparentes, se na esséncia, a
linguagem ndo é transparente, como poderia uma atividade norteada e levada a cabo através de
diferentes formas de enunciar, ser transparente?

Na nossa concepgdo, a nédo-transparéncia da linguagem pode deixar alguns sentidos
apensos e 0s processos discursivos, desse modo, ndo seriam nas palavras de Pécheux (2002)
apenas expressoes do puro pensamento, de uma atividade cognitiva que utilizaria acidentalmente
0s sistemas linguisticos.

Ao nos apropriarmos da Analise de Discurso, consideramos ndo apenas 0s elementos 0s
quais estdo no texto-fotografia, mas também sua exterioridade constitutiva, a fim de evidenciar “o
jogo discursivo em que ora se revelam, ora se calam as vozes que o determinam” (LEITE, 2007,
p.112).

5. Contexto socio-histérico-politico — rumo a analise discursiva

As politicas — sobretudo as sociais — adotadas pelo ex-presidente Luiz Indcio Lula da
Silva conquistaram varios adeptos, mas, também, diversos criticos ao longo do seu primeiro
mandato, o qual comegou em 2003, ap6s uma surpreendente vitoria sobre o candidato José Serra,
do Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB), nas elei¢cdes de 2002.

Em 06 de outubro de 2002, no primeiro turno das elei¢des, Lula foi o mais votado e
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disputou o segundo turno com o "tucano" José Serra. No segundo turno, em 27 de outubro de
2002, Lula finalmente foi consagrado vencedor e foi eleito o novo presidente do Brasil, com
mandato iniciando de 01 de janeiro de 2003 até 31 de dezembro de 2006.

O "governo de transi¢do"” foi criado no dia seguinte — 28 de outubro de 2002 — pelo
entdo presidente Fernando Henrique Cardoso e, assim, democraticamente, o Brasil iniciou uma
fase diferente de sua histdria: um representante do partido de oposi¢do, representante dos
trabalhadores — partido de esquerda —, assumiu o poder no Brasil; Lula, fundador do Partido dos
Trabalhadores ( PT), foi o primeiro candidato de esquerda a vencer as elei¢cdes presidenciais no
Brasil; com 61.3 % dos votos validos tomou o poder e inicia sua politica, calcada em um mandato

popular e participativo.

6. Lula na teia da faticidade do periddico argentino Clarin: uma analise discursiva

No dia 2 de janeiro de 2007, uma terca-feira o Caderno “El mundo”, do jornal argentino
Clarin, tinha como uma das manchetes: ““Lula pidié coraje y prometié que su segundo mandato
seré “popular®”.

Na fotografia posada pelo sujeito-fotégrafo (Figura da Agéncia EFE), o presidente
Lula é enquadrado de traje negro e gravata vermelha, esta ao lado de sua esposa em um carro da
presidéncia da republica escoltado por guardas civis montados em imponentes cavalos em
Brasilia; um adepto invade o cerco de seguranca e com uma camiseta do Partido dos
Trabalhadores (PT) posiciona-se para tirar uma foto e registrar uma imagem do “novo”
presidente e sua esposa. Na legenda da fotografia aparece o adjetivo “penetra, intruso” como
referéncia ao partidario do primeiro presidente de esquerda da histéria do pais.

As relagbes econdmicas, politicas e sociais do Brasil na América do Sul, tanto por sua
relevancia territorial como pela importancia que Ihe é outorgada como integrante e poténcia do
Mercado Comum do Cone Sul (MERCOSUL) e um dos principais paises inseridos no grupo dos
emergentes dao, do ponto de vista das teorias da noticia, um espago de frequéncia ao Brasil na
agenda noticiosa da imprensa argentina.

Nessa noticia acerca da reelei¢cdo do presidente Lula, varios sentidos ficam “soltos” no
texto; levando em conta os valores noticia, a imagem enunciada e a Analise de Discurso,

depreendemos da matéria dentro de suas condi¢des de producéo:

8 “Lula pediu coragem e prometeu que seu segundo mandato sera popular” (Traducao nossa).
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1. No que tange & manchete ““Lula pediu coragem e prometeu que seu segundo mandato

serd “popular””’, cabe buscar a etimologia da palavra popular para que compreendamos quais
sentidos recobrem o termo “aspado” pelo sujeito jornalista. Tal termo significa "proprio do povo"
e "democratico™ em uma conotagdo positiva, mas também é sindbnimo de "vulgar", "trivial" e
"ordinario™.

O dicionério de latim nos da, basicamente, 0 mesmo sentido, inclusive quando é
empregado para expressar “conterrdneo™ ou ""concidaddo”, como em aclamado por populares.

Dessa forma, a contraposicdo que se estabelece no texto entre populismo e popular (“Su
gobierno no sera populista, seguird siendo popular”) conota uma postura teoricamente
democrética por aclamacdo social, fato que da legitimidade a Lula como aquele o qual foi eleito
pela maioria — maioria igual a ele —, ou seja, popular. (O que podemos confirmar pela expressiva
votacdo que recebeu no nordeste brasileiro, chegando a mais de 75% dos votos no segundo
turno).
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Lula pidio coraje y prometlo que su
segundo mandato sera “popular”
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Figura 1 — Matéria Clarin de 2 de Janeiro de 2007. Fonte: Clarin, 2007.
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Embora haja varios sentidos para a palavra “popular”, nesse contexto, ela pode
caracterizar a postura ideoldgica do presidente eleito, e 0 uso das aspas, ao invés de isentar o
enunciador de sua responsabilidade pela transmissdo da informac&o, confere uma antinomia e
gera certa confusdo. Confusdo que atende a polémica, pois cobre a matéria da agenda publica no
interior de uma esfera de controvérsias, que é a politica, seus axiomas e duelos. Esse critério de
noticiabilidade considera a notoriedade do autor e o privilegia — Lula — por sua importancia como
chefe de Estado do pais, que de certa forma, dirige 0 MERCOSUL.

Trata-se de um efeito de sentido produzido pela carga ideologica do
enunciador/jornalista, em um tom de critica, transmitindo sua visdo sobre o governo Lula ao
enunciatario/leitor, no sentido de tentar manipula-lo, enreda-lo na sua teia de sentido, de leva-lo a
crer em sua verdade, ou seja, que o primeiro mandato ndo havia sido "popular”, por isso, Lula
fazia promessas para o segundo. Diriamos que ele (Lula) trabalha com o processo da tentacdo, a
medida que o fazer-crer do destinador corresponde o crer (fazer interpretativo) do destinatario,
na veracidade de sua promessa diante da populagédo argentina, o que pode fazer-crer em sentidos,
muitas vezes, estereotipados, inverossimeis em relacdo ao presidente e seu governo.

A lexicalizacdo do sujeito enunciador deixa subjacente a estereotipia que tem criado
raizes na cotidianidade brasileira, quando alguns individuos colocam em cheque a credibilidade,
a inteligéncia, assim como a capacidade de um ex-sindicalista oriundo de camadas pobres da
populagdo, dirigir uma nacdo tdo promissora como a brasileira. Da formacdo discursiva que
encabeca a matéria emerge a histéria do presidente ao pedir coragem — energia moral diante de
situacdes aflitivas — constroi uma nova imagem, uma imagem-sintoma, incitando a participacao
da populacéo e dos trés setores para a consolidagdo de uma sociedade mais justa e de inclusdo no
Brasil.

2. A continuidade e complementaridade — presentes na informac&o enunciada — apontam
para uma ideia de conservacao, estimulam a diversidade e o equilibrio no conjunto perceptivo e
sdo capazes de mobilizar o sujeito-leitor, pela variedade de paisagens informativas que produz,
ou seja, ainda que o presidente Lula, assim como as decisfes, as mudancas politico-econémicas
que tém proposto e levado a cabo, tenham lugar certo na cadeia noticiosa do Clarin, o exercicio
de (retro) alimentacdo, de complementacdo e continuacdo estd arraigado a pratica diaria do
jornalismo impresso, haja vista que o acontecimento midiatico € selecionado e construido em
funcdo de seu caréter de atualidade, socialidade e imprevisibilidade (CHARAUDEAU, 2006).
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Na matéria, Lula aparece ap0s a vitoria alcancada nas elei¢cGes presidenciais de 2006,
mas, frequentemente, esta na agenda da imprensa argentina, pois suas a¢es adaptam-se melhor a
“mancha” temporal dos fatos midiaticos que as variacfes de estrutura; ao afirmar que vai adotar
uma politica de “méo-firme” contra os traficantes, retoma reportagens enunciadas anteriormente
no mesmo periddico, e alimenta informacdes ja ditas, considerando-se que a problemética do
combate ao narcotrafico é emergente e estd na agenda do presidente, assim como o0 cerceamento
dos meios de comunicagéo.

3. Embora Lula ndo seja “o Brasil”, ele é representante de uma nacao, e por isso, ao ter
sido fotografado e enunciado no periddico argentino, o sujeito-enunciador traz a arena noticiosa o
critério de personalizacdo, haja vista os estimulos que amitde provocam no imaginério coletivo
de conhecimento do ator enquadrado na histéria — Lula, no caso -; retoma seu passado, sua
historia pessoal e pontilha para o sujeito-leitor uma possivel leitura de mundo, uma interpretacéo
do presidente a partir da construgdo que dele é feita dentro da noticia; isso ocorre porque ha
necessidade de significacéo e identificacdo do presidente diante da sociedade argentina.

Esse “arquétipo” de Lula pobre e “popular” nos meios de comunicacédo, especificamente
na imprensa argentina, € corroborado quando ao final da matéria, o jornalista escreve que “[...]
nascido no seio de uma humilde familia de camponeses no estado de Pernambuco, no

empobrecido nordeste brasileiro®”

, estabelecendo um contrato de fidicia do presidente brasileiro
frente a populagdo argentina, de um individuo que corresponda e seja adequado ao molde cultural
vigente; a personificagdo, destarte, pode funcionar como paliativo para contornar e desvirtuar
discussdes sérias de cunho e fatores econémicos e politicos que subjazem a noticia ou
simplesmente ndo aparecem porque o enunciador “apaga” as contradi¢cGes sociais, politicas e
econdmicas que norteiam a gestdo de Luiz Indcio Lula da Silva.

Esse acontecimento sob descri¢do, ou acontecimento individualizado, recorta 0 mundo
da politica em um determinado nimero de universos de discurso tematizados, transformando-os
em rubricas e erigindo uma confusédo entre o que Charaudeau (2006) chamou de acontecimento
mididtico — tal como aparece na configuracdo discursiva — e 0 espago publico, ou seja, entre o
Lula midiatizado e o Lula fora dos enquadramentos e dos sentidos impressos pelo sujeito-

jornalista.

° Em espanhol: “[...] nacido en el seno de uma humilde familia de campesinos en el estado de Pernambuco, en el
empobrecido noreste de Brasil” (Tradugdo nossa).
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A imagem que o Clarin constroi do Brasil através do presidente Lula esta arrolada com a
continuidade, relevancia, interesse e visualidade. O acontecimento, em relagdo a sua
significacdo, é sempre o resultado de uma leitura, de uma narrativa da narrativa — uma contagao
de estdrias; esta leitura que o constroi na formacgdo discursiva noticiosa enunciada, leitura
construida de Lula, muitas vezes investida de estere6tipos e da busca de vinculagdo do presidente
ao popular, ao simples, ex-lider sindical e ex-camponés, deixando varias davidas sobre sua forma
de governar e sua capacidade de fazé-lo.

Essa ligagdo a ideia que Pécheux chamou de pré-construidos, emerge na matéria nos
seguintes trechos: Lula afirmou que: ““Deus foi muito generoso com ele”, “Sério, mas sem que
Ihe saltassem lagrimas como ha quatro anos”. Essas construgdes anteriores, exteriores ao
instante da enunciagdo estdo ao alcance do sujeito universal da formagédo discursiva, sao
elementos que irrompem na superficie discursiva como se estivessem ja-ai.

O enunciado com tom religioso — a partir dos termos “Deus” e “lagrimas” — aporta um
sentido intrinsecamente vinculado ao popular, um apelo & emogdo, a expressao de sentimentos
repudidveis na esfera publica, ja que € um espaco racional que rechaca no enunciado — mas néo
foge na enunciacdo — a emogdo e formas fervorosas de expressdo de gratiddao e vitéria. A
interdiscursividade, a relacdo de sentidos entre diferentes discursos inscritos em distintas
formacdes sociais, distintos momentos histdricos e espaciais produzem no entorno da figura do
presidente uma multiplicidade de discursos, de sentidos, que nessa matéria tendem a certa
confusdo signica, materializada na linguagem noticiosa do sujeito jornalista no Clarin.

4. No que tange a imagem — figura 4 -, Lula, o presidente “popular” do povo, estende o
braco a um individuo com uma camiseta do PT que burlou e passou pela estrutura de seguranca
do presidente eleito; é um convite a que participe da cerimdnia e uma sangdo positiva para a foto
que desejava tirar de Lula. O dedo do “intruso” apontado para cima aporta um sentido que
dialoga e legitima as palavras de Lula, quando afirma que “Deus foi muito generoso com ele”; o
dedo apontado pode representar agradecimento a Deus por ter podido adentrar ao recinto e
enquadrar o presidente em uma foto inusitada, que evoca a generosidade de Deus com o adepto
do PT também.

Vemos duas fotos congeladas na imagem veiculada pelo Clarin, a saber: uma que esta
nas paginas do jornal e outra, do “sujeito-penetra”, que emerge como elemento estranho que tem

0 consentimento, a permissdo do presidente Lula, quando numa extenséo de braco convida o
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manifestante a participar da celebracéo, a subir ao carro presidencial.
O imediatismo e inesperado sdo caracteristicas das fotografias jornalisticas que
representam nas teorias da noticia critérios de noticiabilidade; a relevancia de uma fotografia nas

paginas de um jornal é momentanea e podem adquirir uma caracteristica intemporal®

, jJa que
registradas nos imaginarios coletivos como sintoma de acontecimentos que produzem um efeito
de espelho em relacéo a realidade concreta, visivel.

Nesse sentido, essa fotografia estimula e retoma nossa memoria discursiva, no campo da
significacdo, provoca desejo, surpreende-nos, testemunha o ato de posse do presidente brasileiro
e abre um abanico de sentidos e de possibilidades de transformacGes e de legitimacdo das
politicas engendradas em seu primeiro mandato; deixa interrogac6es sobre a governabilidade de
Lula e sua aceitagdo diante da populagéo brasileira e frente a outras nagdes, principalmente
daquelas com as quais tem relagcdes comerciais.

Lembremos que travar o movimento € a op¢do mais comum utilizada no fotojornalismo
e gque os gestos mais significativos e as posi¢des que sugerem, tém a capacidade de trazer para
fora da “realidade” palpavel um fragmento de tempo que potencia o nosso limitado poder de
visdo e de apreensdo do real. A imagem lida, estatica, veiculada pelo Clarin é uma representacéo,
é percebida como signo que evoca e sustenta discursos outros, produzidos na truncada teia da
existéncia noticiosa.

Imagem lida ndo é imagem na sua materialidade intrinseca, é a constituicdo de outros
discursos que “dizem”, que lutam por enunciar-se, por mostrar-se; ao recortarmos uma imagem
através do nosso olhar, produzimos novas imagens e erigimos novos sentidos, diferentes posi¢des
de observacéo e interpretacao.

A imagem de Lula “satisfeito” ao lado de sua esposa leva a instancia da recepcao a
fotografia com uma funcdo mimética, como se pudesse tratar a complexidade da realidade,
quando o fato, o enquadramento é carregado de efeitos emocionais por causa de sua funcéo de
sintoma que irrompe nas memdarias discursivas dos sujeitos enunciatarios, ja que torna possivel a

toda formacéo discursiva fazer circular formulac@es anteriores, ja enunciadas.

19 Charaudeau (2006) exemplifica com a estrela amarela dos judeus, os arames farpados, as sentinelas, corpos
descarnados e cranios raspados dos campos de concentracao, as filas de pessoas andando lentamente com o corpo
curvado sob o peso de suas trouxas, fugindo da miséria e da persegui¢do; também cita a foto da menina vietnamita
correndo nua dos horrores da guerra (p.246/247).
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7. Considerac0es finais

No que tange ao nosso recorte analisado, podemos afirmar que o periddico argentino
Clarin trata o Brasil, muitas vezes, de maneira estereotipada porque nosso olhar interpretativo
nos conduz a opacidade da linguagem, as fissuras e a carga axiolégica que o sujeito enunciador
“deixa aparecer” por sua relativa autonomia no momento de transformar o acontecimento bruto
em midiatico.

Acreditamos ser impossivel aceitar uma concepcdo de transparéncia da linguagem
(considerando-se que ela se encontra em — e € determinada por — um contexto institucional), cujo
sentido se caracterizaria pela literalidade; também ndo ha como acatar uma concepgdo de
transparéncia do jornalismo que pregue a existéncia da informagdo como transcricdo fiel da
realidade.

Se a linguagem, que é componente essencial do jornalismo, ndo é transparente, podemos
afirmar que o proprio jornalismo tampouco 0 é. Somemos a isso, entre outros elementos, a
propria carga avaliativa que o jornalista invariavelmente transfere para seus textos. E mais
coerente, entédo, a concepcao do jornalismo, assim como a linguagem, atravessado por elementos
que possibilitam relaces que ndo sdo visiveis apenas pelo carater material manifestado por meio
da lingua. Consequentemente, s6 se pode falar de noticia/informagdo como recortes e formas de
tratar a realidade.

No discurso analisado, a nocdo de memoria discursiva permite, na rede de formulacbes
que constitui o intradiscurso de uma formacdo discursiva acerca do presidente Lula e de seu
governo, 0 aparecimento, a recusa ou a transformacgdo de enunciados pertencentes a formacoes
discursivas historicamente contiguas; o ato de enunciar esta vinculado a um ja-dito que se
constitui no Outro do discurso (dialogismo); a foto e o texto complementam-se, somam-se e
estimulam uma série de sentidos que enquadraram o presidente de determinado modo e ndo de
outro.

Ademais, suscita uma reflexdo sobre seu governo, as mudangas que ocorreram e as
melhoras nos quadros sociais durante o primeiro mandato, abrindo um leque de possibilidades
para 0o segundo mandato e criando uma sensacdo de expectativas, como num, “[...] a seguir
vamos ver 0 que o presidente Lula fez e o que fara pela nacdo brasileira [...]”, mesclando
passado, presente e futuro dentro dos critérios de noticiabilidade do Clarin — Valor noticia — 0s

quais determinam aquilo que pode e deve fazer parte da agenda noticiosa e ganhar as paginas do
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jornal que hoje compde um dos principais conglomerados de comunicacdo da América Latina.

O jornalismo é a prova da auséncia do que designa, organiza-se em um sistema de
satisfagdo j& que anseia a compreensdo e acompanhamento do mundo no qual nos queremos
confortaveis e seguros; concomitantemente, a auséncia de imagens e informacéao é utilizada para
elidir o real, para bloquear a consciéncia mediante uma satisfacdo falseada em esteredtipos,
generalizacGes e ironia, no interior de tentativas quixotescas engendradas pelos sujeitos
jornalistas, que ao produzirem, ao contarem estorias, pensam que estdo dando consciéncia, no

exato instante no qual injetam certos toxicos ideoldgicos em diferentes discursivizagoes.
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